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Conoscenze e abilità da conseguire

Il corso mira a fornire agli specializzandi una comprensione del legame fra valorizzazione turistica e beni culturali, con una particolare attenzione ai beni musicali e alla musica. Al tal fine verrà proposta la metodologia del Service Design e del Design Thinking. Al termine del corso, gli studenti saranno in grado di: (a)riconoscere i principali problemi legati alla valorizzazione culturale e turistica dei beni musicali (b) comprendere i concetti principali utilizzati nella progettazione dei servizi turistici e nel design thinking; (c) selezionare e applicare gli strumenti e i metodi di design thinking appropriati per sviluppare prodotti culturali legati ai beni musicali

Contenuti 
Il corso si articola in lezioni frontali e lavori di gruppo in classe.
Il primo gruppo di lezioni sarà finalizzato ad inquadrare l’evoluzione del rapporto fra patrimonio culturale e turismo negli ultimi decenni, partendo dall’analisi di alcune destinazioni di turismo culturale. Inoltre verranno analizzati i percorsi di valorizzazione culturale e turistica degli Itinerari culturali europei del Consiglio d’Europa, delle Città creative e dei siti Unesco.
Il secondo gruppo di lezioni avrà per oggetto la presentazione e l’applicazione di alcuni strumenti elaborati nell’ambito del service design e del design thinking al disegno di prodotti e servizi incentrati sulla valorizzazione dei beni musicali. 
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Metodi didattici 
Lezioni frontali e lavori di gruppo in classe
Orario di ricevimento 
Ricevimento su Teams (su appuntamento). Per concordare l’appuntamento scrivere al seguente indirizzo E-mail: patrizia.battilani@unibo.it

Modalità di esame:
Partendo dalle metodologie di design thinking condivise in classe, scegliere un evento musicale o una destinazione turistica legata alla musica (un festival, un programma di concerti, una città creativa per la musica, un itinerario culturale europeo legato alla musica) e costruire una proposta di valorizzazione turistica. Uno schema generale per strutturare il lavoro verrà fornito durante le lezioni.
